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EDITORIAL

Deham is, wo's Herz
sei Heimat hot

Liebe Leserinnen und Leser,

nach unserer ersten Ausgabe von ,,Dehdam® hatten wir
viele positive Rlickmeldungen von Lesern und Anzeigen-
kunden. Das hat uns gezeigt, dass die Heimat den Men-
schen am Herzen liegt.

Heimat hat viele Facetten: Arbeit, Vereine, Traditionen,
Wohnkultur, Einkaufen, Menschen und Feste. All das
macht die Siidpfalz so lebens- und liebenswert. Der
Schutz unserer Heimat wird dabei immer wichtiger:
Nachhaltigkeit und Regionalitat sind wichtige Themen.
Deshalb haben wir uns in dieser Ausgabe fiir das Thema
Holz entschieden. Holz ist nicht nur ein nachwachsen-
der Rohstoff, sondern gibt auch vielen Menschen in der
Siidpfalz Arbeit.

Seit Ende der 90er Jahre ist auch der Storch wieder hier
zuhause. In den letzten drei Jahren hat sich die Zahl der
Brutpaare und Jungvogel fast verdoppelt. Wir stellen die

Aktion Pfalzstorch vor - engagierte Menschen, die die-
sen Erfolg durch ihren Einsatz ermdglicht haben.

Unsere Heimat, das soziale Miteinander, die Arbeit und
den Naturschutz zu férdern, ist wichtig. Leider konnte
Dieter Mauer aus gesundheitlichen Griinden nicht an der
redaktionellen Umsetzung der aktuellen Ausgabe mitwir-
ken. Unser Team von ,,Dehdam* griiBt Dieter Mauer recht
herzlich und wiinscht ihm gute Besserung.

Fir ihn eingesprungen ist Sebastian Hor, der mit viel Lei-
denschaft die Feder seines ersten ,,Deham* gefiihrt hat.
Ich wiinsche Sebastian Hor einen guten Start und lhnen
viel SpaB beim Lesen.

Ihr
Stefan Pirrung
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Weinbau ist Wellness

Herbert Heufdler setzt beim Weinbau auf Pferdestarke -
Sebastian Hor begleitete ihn in den Wingert

Herbert Heufdler aus Rhodt ist ein etwas anderer Winzer.
Wo seine Kollegen mit Maschinen ihre Bahnen durch die
Weinberge ziehen, spannt Heufsler frith morgens seinen
12-jahrigen Kaltbliiter Rico an und bestellt seinen Wingert
auf traditionelle Art und Weise. 1,5 Hektar beackern sie so
gemeinsam, zehn Prozent der Gesamtfliche des Weinguts.
Nachhaltigkeit ist ihm dabei sehr wichtig.

»lch habe Rico schon fertig gemacht und uns ein paar
Brezeln und eine Flasche Wein eingepackt®, begriift mich
Herbert HeuBler um punkt 8.30 Uhr im Hof seines Wein-
guts in der Muhlgasse 5 in Rhodt. Der 67-Jahrige fiihrt
mich durch den Garten zum Stall. Dort steht ein alter An-
hénger mit Sitzbank, die griine Farbe ist teilweise schon
abgeblattert. Der Metallpflug, den Rico spéater durch den
Wingert ziehen wird, liegt auf der Ladeflache - wie dem
Anhanger ist auch ihm sein Alter anzusehen. HeuBlers
Schwiegervater, ein Schmied, hat ihn um 1950 gebaut.
HeuBler spannt den Schwarzwalder Fuchs - so heiBt Ri-
cos Pferderasse - vor den Anhdnger und wir fahren mit
Pferdestérke in Richtung Wingert. Die Fahrt entschleunigt.
Der GroBvater dreier Enkelkinder arbeitet so jeden Tag.
~Wir arbeiten gemeinsam, wir werden gemeinsam miide
und machen gemeinsam Feierabend.”

Der ehemalige Beigeordnete von Rhodt sitzt entspannt
auf dem Kutschbock, wahrend er von seiner Arbeit erzahlt,
die fir ihn viel mehr ist als bloBe Routine. Ab und zu be-
gegnen uns andere Einwohner des Ortes. HeuBler griiBt
sie freundlich und wechselt ein paar Worte mit ihnen. Er
kennt sie alle und alle kennen ihn in der 1.150-Einwohner-
Gemeinde am FuBe der Rietburg. Ab und zu macht Rico
einen Schwenk nach links oder rechts. ,Der kennt unsere

Weinberge genau, er denkt jetzt, er muss da rein zum Ar-
beiten®, erklart HeuBler lachend. Ein kurzes ,,Hii-Fort!“ und
es geht weiter. Nach einer Viertelstunde erreichen wir den
kleinen, gepflegten Wingert. Die Rieslingblatter leuchten
in einem satten Griin, ein sanfter Duft von frischem Gras
weht heriiber.

HeuBler spannt den Risser an und Rico setzt sich in
Bewegung. Das Pferd geht er los, der 67-Jahrige geht mit
gebeugtem Ricken hinterher. GleichmaBig zieht der Kalt-
bliiter seine Bahnen, die Scharen graben sich in den Sand-
boden und wirbeln kleine Staubwolken auf. Rico scheint
die Arbeit keine groBe Mihe zu bereiten. Die Arbeit mit
Pferden ist bodenschonender und damit nachhaltiger als
mit Maschinen. Pferde treten nicht immer auf denselben
Punkt auf und backen die Oberflache nicht so gleichméaBig
fest wie eine Maschine. Das strapaziert die Organismen
weniger, der Druck auf den Boden ist geringer. In seinem
Rosswingert arbeitet HeuBler ohne Pestizide, die Reben
bleiben den ganzen Sommer ungestért von Maschinen und
unbeeinflusst von kiinstlichen Mitteln. Einzig von Grasern
muss man den Weinberg hin und wieder befreien. ,Spie-
gelweinbau“ nennt HeuBler das. ,Ich schaue morgens
beim Rasieren in den Spiegel und abends beim Zahneput-
zen wieder. Und dann muss ich sagen kénnen: ,Es war ein

“

guter Tag.” Fir ihn ist es eine Frage der Selbstverantwortung, nachhal-
tig mit seinem Land umzugehen. Wenn man danach lebe, brauche man
kein Bio-Siegel und keine Reglementierung durch den Staat. Deshalb
ist er auBerdem Vorstandsmitglied der IG Zugpferd, die sich fir den
Erhalt der Kaltblutrassen, die vom Aussterben bedroht sind, einsetzt.
,Die haben lber viele Jahrhunderte in Feld, Wald und Weinbau fiir uns
gearbeitet, jetzt wollen wir etwas fiir sie tun®, sagt HeuBler.

Fir ihn war immer klar, dass er Winzer werden will. Und als sein Vater
sich in den 1960er Jahren von der Pferdearbeit verabschiedete und auf
Maschinen setzte, wusste HeuBler, dass er wieder Pferde haben wiirde.
Und so kam es dann 1974 auch. ,Am Anfang wurde ich vielleicht ein
bisschen beldchelt®, erinnert er sich. ,,Aber ein Kollege hat mal zu mir
gesagt: ,Herbert, Du ohne Gaul, das kann man sich nicht vorstellen.*
Heute gehoren HeuBler und seine Pferde langst zum Ortsbild.

»S0 arbeiten zu konnen wie ich, das ist Wellness®, sagt der 67-jahri-
ge, als Rico uns zuriick zum Weingut bringt. Mittlerweile hat leichter
Nieselregen eingesetzt. HeuBler scheint das nicht einmal zu bemer-
ken. Er erzéhlt begeistert von seinen drei Enkelinnen, denen er ,,in den
zehn Jahren, die ich vielleicht noch hier habe, etwas mitgeben will von
unserer Lebensweise. Wie viele Kinder haben diese Mdglichkeit heute
noch?“ Wir steigen vom Kutschbock, HeuBler schiittelt mir noch einmal
die Hand. ,Schade, dass wir die Flasche Wein nicht geschafft haben.
Aber das kénnen wir ja nachholen®, verabschiedet er sich und beginnt,
Rico das Zaumzeug abzunehmen.

CHRIStIaAN

WEINE AUS GUTEM GRUND

Weingut Christian HeuB3ler GbR
Miihlgasse 5 - D-76835 Rhodt unter Rietburg
Telefon 06323-2235 - Fax 06323-980533
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Meister Adebar
ist wieder da

Der Storch ist wieder in der Siidpfalz ,,dehdm"

Mittlerweile sind Stérche in
der Siidpfalz wieder ein halb-
wegs gewohnter Anblick. Die
weifS gefiederten Vogel nisten
auf alten Schornsteinen, auf
Déchern und auf Bdumen.
Doch das war nicht immer so:
Von 1974 bis 1996 Jahre waren
Storche in der Pfalz vollig aus-
gerottet. Die Aktion Pfalzstorch
kiimmert sich aktivdarum,
wieder mehr Stérche ,,dehdm“
anzusiedeln. Mit grofiem
Erfolg.

Was die Aktion Pfalzstorch seit
ihrer Grindung im Jahre 1994
erreicht hat, spricht Bande: Nach
Ende des Zweiten Weltkriegs war
die Storchenpopulation in der
Pfalz stetig zuriickgegangen, bis
Meister Adebar 1974 vollkom-
men ausgeldscht war. Bis 1996
gab es in der Region kein einziges
WeiBstorch-Horstpaar mehr. Des-
halb kam die Unterstiitzung aus
dem baden-wirttembergischen
Schwarzach gerade recht: Dort
hatte man 1975 damit begonnen,
die WeiBstorche wieder anzusie-
deln. 1997 wurde das Projekt
mit 151 Brutpaaren und 383
frei ausgeflogenen Jungstérchen
erfolgreich abgeschlossen. Die
verbliebenen Vogel wurden nach
Rheinland-Pfalz gebracht, haupt-
sachlich nach Bornheim, wo das
Storchenzentrum der Aktion Pfalz-
storch seinen Sitz hat. Seitdem ist
die Storchenbevélkerung in der
Pfalz enorm gewachsen: 2014
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briteten 173 WeiBstorchenpaa-
re in der Pfalz. Ein Riesenerfolg.

Vom Schliipfen bis zum Verlas-
sen des Nestes bendtigen Stor-
che ungefédhr neun Wochen. Je
nach Geschlecht legen sie noch
an Gewicht zu und sind binnen
eines Jahres voll ausgewachsen.

Ein Sender verfolgt die
Bewegungen der Storche

Die positive Entwicklung der
Storchenbevdlkerung erlaub-

te es der Aktion Pfalzstorch,

in Kooperation mit der Vo-
gelwarte Radolfzell am Bo-
densee 26 Jungstorche mit
einem leistungsfahigen Sender
auszustatten, um ihre Bewe-
gungen auf ihrer Reise in war-
mere Gefilde zu erfassen. Ein
Sender wiegt um die 50 Gramm
und soll ein Storchenleben lang
halten - das sind rund 18 Jahre.
Die Energie bezieht der Sender
aus Solarzellen. Er ermittelt alle
15 bis 20 Minuten die Position,
Blutdruck und Herzschlag und
Ubermittelt die Daten zu den
Forschern nach Radolfzell. Eine
Besenderung kostet 2.500 Euro,
daher war die Aktion Pfalzstorch
auf Sponsoren angewiesen. Am
Ende konnten dank der Spender
26 Sender beschafft und die
anfallenden Nebenkosten, wie
die Roaming-Gebuhren flr die
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scuemarer IRF Lebensmittelmarkt & --.

im Herzen

von Herxheim
mit Vollsortiment.
Fur Menschen von hier!

CAP-Lebensmittelmarkt

Obere Hauptstr. 7

76863 Herxheim

Datenubermittlung  aus
dem Ausland, gedeckt
werden.
Die Forscher erhof-
fen sich Aufschluss
lber die Griinde,
weshalb relativ vie-
le Stérche auf ihrer
Reise nach Westaf-
rika verenden. Die
meisten Ursachen
sind wahrschein-
lich auf Menschen
zuriickzufiihren, ver-
mutet Christiane Hil-
sendegen, die Leiterin
des Storchenzentrums:
,Das konnen Unfalle sein,
aber auch Vergiftungen an
Miilldeponien oder Sickerwas-
sern. Kollisionen oder Strom-
schlage unterwegs sind eben-
falls moglich. Sturm und Hagel
kommen hinzu, aber der GroBteil
der Faktoren, die zum Tod eines
Storches fiihren, sind leider men-
schengemacht®, resiimiert sie.
Immerhin: Es gibt ein Problem-
bewusstsein. Nicht nur dank der
Arbeit des Storchenzentrums in
Bornheim, das lber 4.000 Be-
sucher pro Jahr zahlt. Auch die
Energieversorger haben die Lage
erkannt. Da viele Stérche durch
Stromschlédge verendeten, arbei-
ten die Pfalzwerke eng mit der
Aktion Pfalzstorch zusammen,
um die Todesfélle auf ein
Minimum zu reduzieren.
Besonders wichtig
ist auch die Zusam-

menarbeit mit Kooperationspart-
nern. Diese wechseln von Jahr zu
Jahr. ,Das ist vom Schwerpunkt
abhangig®, erklart Hilsendegen. Im
letzten Jahr kooperierte man mit
der Universitdt Landau, darlber
hinaus arbeitet der Verein mit der
Stiftung Natur und Umwelt zusam-
men. ,,Dieses Jahr ist die Besende-
rung das groBe Thema, wir arbei-
ten da auch mit zwei Schulklassen
zusammen, die die Ergebnisse mit
den Wissenschaftlern ausarbeiten.
Das Ergebnis wird dann néchstes
Jahr im Storchenzentrum zu sehen
sein,” so Hilsendegen

Durch den Anstieg der Popu-
lation leben inzwischen in vielen
Gemeinden Storche. Eine davon
ist Knittelsheim. Dort hat man
den Storchen eine eigene Home-
page gewidmet; ein Livestream
Ubertragt das Geschehen fir alle
Interessierten online. AuBerdem
bietet die Gemeinde Online- und
personliche Patenschaften an. Seit
1998 gibt es dort wieder Stdrche,
2000 briitete das erste Paar dort.
Im letzten Jahr wurden 25 Jungstor-
che in Knittelsheim geboren - eine
beeindruckende Zahl.

Die Aktion Pfalzstorch will
weiter daran arbeiten, dass die
Storche in der Siidpfalz ,deham*
bleiben. ,Die Kontakte zur Bau-
ernschaft und Umweltschutzver-
bénden, die Dokumentation in
unserer Datenbank und die Arbeit
mit Paten helfen uns dabei, unsere
Arbeit erfolgreich fortzusetzen®,
sagt Hilsendegen.

Ein Okokonto fiir die Natur

Die Stiftung zum Schutz von Landschaft und Natur setzt sich ein fiir Naturschutz und Artenerhalt

Die Siidpfalz ist ein sehr schoner, wenn
auch sehr kleiner Teil der grofien Welt.
Die Vielfalt der Tier- und Pflanzenwelt
trégt viel zur Lebensqualitit in unserer
Heimat bei. Doch diese Lebensquali-
tit ist bedroht: Jahr fiir Jahr steigt der
Verbrauch von Naturfldche erheblich
an. Jahr fiir Jahr schrumpft der 6kolo-
gisch wertvolle Raum. Die Stiftung zum
Schutz von Landschaft und Natur in der
Siidpfalz hat es sich zum Ziel gesetzt,
die Ortsgruppen des Naturschutzver-
bandes Siidpfalz beim Erhalt der Oko-
logie zu unterstiitzen. Sebastian Hor
sprach mit den Vorstandsmitgliedern
Matthias Kitt und Dieter Zeif? iiber die
Arbeit der Stiftung.

Was ist die Aufgabe der Stiftung?
Dieter Zeil3: Der Naturschutzverband hat
im Laufe seines 50-jdhrigen Bestehens viele

Ralf Horder, Matthias Kitt, Dieter Zeifs (von links)
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Grundstiicke erworben oder geschenkt be-
kommen, mittlerweile sind es fast 800. Diese
sollen langfristig fiir den Naturschutz sicher-
gestellt sein. Dafiir gibt es nichts Sichereres
als eine Stiftung, da der Stiftungszweck nicht
verandert werden darf. AuBerdem wollen wir
uns damit fur Zustiftungen attraktiver ma-
chen. Drittens erlaubt uns die Stiftung, ein
Okokonto zu fiihren.

Was ist das?

Matthias Kitt: Ein Beispiel: Wenn jemand
in der Sidpfalz einen Baumarkt baut und
daflir ein Biotop weichen muss, muss er
dafiir einen Ausgleich leisten. Frither war
es so, dass derjenige sich selbst um diesen
Ausgleich kiimmern musste. Er musste also
Flachen kaufen und aufwerten, indem er bei-
spielsweise einen Acker gekauft und in eine
Streuobstwiese umwandelt hat. Durch das
Okokonto kénnen auch Vereine oder Kom-

munen solche Flachen anbieten. Der Bau-
herr kann also auf Flachen zuriickgreifen,
die schon aufgewertet wurden und muss
den Ausgleich nur noch bezahlen.

Wo engagiert sich die Stiftung verstarkt?
ICitt: Unsere Ortsverbande engagieren sich
- neben vielen anderen Aktivitaten - stark
fir das NaturschutzgroBprojekt Bienwald.
Derzeit laufen Flurbereinigungsverfahren im
Bereich Kandel, Minfeld und Freckenfeld. Im
Bereich Minfeld und Freckenfeld verfiigen
wir Uber 30 Hektar, die beim Ankauf bereits
Griinland waren. AuBerdem haben wir viele
Acker in Griinland umgewandelt, das jetzt
von einem Bewirtschafter bearbeitet wird.
Wir wollen, dass unsere Flachen so umgelegt
werden, dass es naturschutzfachlich in unse-
rem Sinne ist. Manche Flachen bleiben Bra-
chen, zum Beispiel fiir den Kiebitzschutz: Der
Kiebitz briitet auf nassen Ackern. Dort legt er
Bodennester an. Wird der Acker Anfang Mai
mit Mais eingesat, werden die Nester zerstort
und die Brut kommt nicht durch. An bestimm-
ten Stellen wollen wir ermdglichen, dass die
Kiebitze briiten kdnnen. Im Bereich Minfeld
haben wir das Ziel - gegebenenfalls in Zu-
sammenarbeit mit einem ortlichen Landwirt
- eine Schweinebeweidung zu ermoglichen.
Die Schweine wiihlen das nasse Land um und
danach kann der Kiebitz darauf briten. Da-
nach kdnnen wieder Schweine drauf.

ZeiB: Wichtig zu wissen ist, dass das, was die
Stiftung tut, zusatzlicher Naturschutz ist. Die
Ausgleichsregelung bei Flurbereinigungen ist
das, was der Gesetzgeber vorgibt. Unsere Ar-
beit geht darlber hinaus.

Wo sehen Sie noch Verbesserungspoten-

~ tial fiir die Stiftung?

F_,
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ICitt: Der Zulauf junger Menschen im Na-
turschutz ist in den letzten 20 Jahren sehr

stark zuriickgegangen. Das war vor 30 bis
40 Jahren noch anders, inzwischen ist da-
von nicht mehr viel Ubrig, obwohl das ¢ko-
logische Bewusstsein steigt. Wir tberlegen
uns Wege, wie wir junge Menschen, unter
anderem Uber die digitalen Medien, fir die
Mitarbeit in den Naturschutzverbanden oder
der Stiftung begeistern kénnen. Wir sind fiir
jedes Engagement dankbar.

Wie kann man die Stiftung unterstiitzen?
ZeiB: Man kann sich durch Spenden oder
durch Zustiftungen einbringen. Die Zustifter
waren bisher die Ortsgruppen. Das kann
aber grundsétzlich jeder werden, indem
er Vermdgen oder Grundstiicke einbringt.
Wenn jemand beispielsweise einen Acker
hat, von dem er mdchte, dass er fiir den Na-
turschutz eingesetzt wird, kann er ihn an die
Stiftung Ubertragen. Auf Wunsch auch als
Unterstiftung unserer Stiftung. Die Satzung
sieht auBerdem vor, dass man uns auch Ver-
mogenswerte vererben kann.

Wie tragt die Stiftung zur Nachhaltigkeit
bei?

ZeiB3: Fur uns ist Nachhaltigkeit, etwas fir
die Zukunft zu sichern. Der nachhaltige
Naturschutz war der Hauptgrund fir die
Griindung der Stiftung. Wir wollen etwas
schaffen, was nachfolgende Generationen
erhalten und auch genieBen kénnen.

Info:

Die Stiftung zum Schutz von Landschaft und Natur in
der Siidpfalz wurde im April 2014 gegriindet. Sie ver-
waltet fast 800 Grundstiicke mit rund 170 Hektar, die
die Ortsgruppen des Naturschutzverbandes Siidpfalz
iiber viele Jahre erworben haben, und unterstiitzt die
Ortsverbande beim Ankauf neuer Grundstiicke und
der Umgestaltung erworbener Gebiete.
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Sonntag (Backshop)
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LOKAL EINKAUFEN

KANDEL

Hauptstr. 82
07275-619691
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Rabatt gilt nur auf ein Teil und
auf alle nichtreduzierten Waren.
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Rabatt gilt auf zwei gekaufte Teile

und auf alle nichtreduzierten Waren.

RABAI

Rabatt gilt auf drei gekaufte Teile

und auf alle nichtreduzierten Waren.

Lebensqualitit

Dieter Frey und Guido Pausch
vom VHG Kandel zum Thema

,Lokal einkaufen“

Welche Bedeutung hat
der lokale Einzelhandel
fiir die Heimat?

Eine sehr
groBe. Der lokale Ein- Inh. Melanie Sass
i?luin:e: duint‘i/rssuitjt HauptstraBe 92 - 76870 Kandel
i sy Telefon 0 72 75 - 18 96
er Region, er sorgt

Uber die Gewerbesteu-
er auch dafiir, dass die
Gemeinde ihre &ffentlichen
Einrichtungen, beispielsweise
Schwimmbader, erhalten kann. Fir

die Kunden hat es den Vorteil, dass sie alle
ihre Einkaufe vor Ort erledigen kénnen und
keine weiten Wege in Kauf nehmen miissen.
Das bietet einen hohen Mehrwert und steigert
die Wohnqualitét in der Region.

Wie tragt der lokale Einzelhandel zur Le-
bensqualitat vor Ort bei?

Die Gemeinde bietet verschiedene
Festivitdten und Events an, die in Zusam-
menarbeit mit dem Einzelhandel entwickelt
wurden. Das nutzen die Kunden sehr gerne.
Das steigert die Lebensqualitat und starkt das
Gemeinschaftsgefihl.

Fast jeden Monat findet hier
ein Markt oder eine Festivitat statt - von Kan-
del mobil im Marz bis zum Christkindlmarkt
im November. Ende August ist das Stadtfest,
das sehr gut besucht ist. AuBerdem macht der
VHG selbst immer wieder kleinere Aktionen,
seien es Rosen oder Schokolade beim Ein-
kauf. Das kommt sehr gut an, man identifiziert
sich mit seiner Gemeinde.

Wie trédgt lokal Einkaufen zur Nachhaltig-
keit bei?

Zunachst einmal durch die sozialen
Kontakte, die man kniipft und das soziale Ge-
flige, das dadurch erhalten bleibt. AuBerdem
erhalt man so seine Infrastruktur und die In-
nenstadte.

Den

(GESUNDHEITS
LADEN

Offnungszeiten:
Mo.-Fr. 9.00-12.30 &
14.00-18.30 Uhr
Sa. 9.00-14.00 Uhr

IN KANDEL

WER WEITER DENKT -

WOCHENBLATT

Vor allen Dingen

ist es durch die kur-
zen Wege auch dko-
logisch nachhaltig,
vor Ort einzukaufen.

Wie hat sich das
Einkaufsverhalten in
den letzten zehn Jah-
ren verdndert?
Die Kunden sind auf-
geklarter und besser infor-
miert als noch vor zehn Jahren.
Das ist auch notwendig, weil es viel mehr
Produkte gibt. Sie sind im positiven Sinne kri-
tischer geworden. Dadurch steigt naturlich
der Beratungsaufwand fiir uns, aber das ist
eine der Starken des Einzelhandels.

Der Kunde kauft nicht mehr einfach
nur im Modegeschift seine Klamotten oder
in der Metzgerei seine Wurst. Er mochte auch
etwas geboten bekommen. Dafiir nimmt er
sich gerne auch mehr Zeit. Wir veranstalten
beispielsweise Leseabende, wo der Autor
nicht nur aus seinem Buch vortragt, sondern
auch Uber sich etwas erzahlt. Wir bieten
GenieBer- und Schmokerabende, bei denen
man sich in der Buchhandlung einschlieBen
lassen kann, man kann auch bei uns lber-
nachten. Demnéchst gibt es auch eine Krimi-
Wanderung. Das wird von den Kunden sehr
gut angenommen.

Vor welchen Herausforderungen steht der
Einzelhandel im Augenblick?

Die groBte Herausforderung ist
sicher der stetige Wandel: Kundenstrome
andern sich, man muss sich anpassen und
seinen Platz neu bestimmen. In Kandel passt
aber das Umfeld, so dass das machbar ist.

Veranderung gibt es in jeder Branche.
Produktzyklen werden kiirzer, man muss
schnell auf neue Trends reagieren. Man muss
Produktgruppen bieten, an denen der Kunde

ICH KAUFE

KAUFT NAHER EIN!

Foto: HOr

interessiert ist, am
besten in Kombi-
nation mit attrakti-
ven Serviceleistun-
gen. Das geht sehr
schnell; es ist eine
groBe Herausforde-
' rung, nicht den An-
 schluss zu verlieren.

Wie kann die Politik
den Einzelhandel unter-
stiitzen?
4 Zum einen na-
tirlich, indem sie fiir eine
geeignete Infrastruktur
sorgt, beispielsweise
ausreichend Parkplatze.
Aber das alleine gentgt
nicht - Politik und ort-
licher Handel miissen
besser miteinander
kommunizieren.
In der Ge-
sellschaft fehlt es
teilweise an Wert-
schatzung fir die Menschen im
Dienstleistungsgewerbe. Da muss
mehr fir das Image getan werden, damit es
auch in Zukunft Menschen gibt, die den Job
gerne machen - obwohl die Arbeitszeiten nicht
so angenehm sind wie in anderen Branchen.

Ist das Internet eher Konkurrenz oder eher
Ergédnzung fiir den Einzelhandel?

Das Internet ist ein groBer Konkur-
rent, gegen den man es nicht leicht hat. Es
verfiihrt Kunden teilweise dazu, zu denken,
dass alles dort viel billiger ist, obwohl das
nicht stimmt. Das stért mich. Gleichzeitig
ist es aber auch eine Erganzung mit interes-
santen Entwicklungen: Wir betreiben einen
Online-Shop, der auch verstarkt genutzt wird.
Da bestellen Kunden aus der Umgebung, die

sich ihre Biicher dann durch die Post liefern lassen.

Ich sehe das Internet auch als gréBer werden-
de Konkurrenz. Trotzdem haben wir im Einzelhandel
einen groBen Vorteil: Wenn man service- und be-
ratungsorientierte Produkte anbietet, schafft man
es nach wie vor, Kunden vom Kauf im Geschéft zu
Uberzeugen. Das wird aber bei der nachsten Gene-
ration von Kunden, die digital noch viel affiner ist,
noch schwieriger. Da missen wir in Zukunft mit Un-
terstiitzung von Handelsvereinigungen Plattformen
bieten, auf denen sich die Kunden informieren und
recherchieren konnen, danach aber ins Geschaft ge-
hen und dort einkaufen. Mittlerweile haben ja auch
einige Internethandler schon Ladengeschéfte. Das
zeigt, dass der Kunde das Einkaufs-Feeling schétzt.
Das heiBt, den Einkauf vor Ort wird es immer geben.
Events und Einkaufserlebnisse kann das Internet

?ﬁ W W B

o Die Adlres
fiir individuelle {

|

und erstk

nicht bieten. Der Kontakt zu Mitarbeitern und Inha-
bern bietet ein viel personlicheres Einkaufserlebnis
als es ein Mausklick je kdnnte. Trotzdem diirfen wir
uns natiirlich den Entwicklungen nicht verschlieBen.

Guido Pausch und Dieter Frey (von links) vom Verein fiir Handel und Gewerbe Kandel

Foto: Hor

LOKAL EINKAUFEN

Perfekt fir meinen
SPASS —
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drer Hauser in einem
Hauptstr, 94 - 76870 Kandel - Tel, 07275/913041 mailfotohaeuser@yahoo.de
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STEUERBERATER SOZIETAT

- Kanzlei seit 1974 -

Dieter Klaus Schmidt Wolfgang Schmidt
vereidigter Buchpriifer Dipl. Betriebswirt (BA)
Steuerberater Steuerberater

HauptstraBe 55 « 76870 Kandel
Telefon (07275)95910 « Fax(07275) 959199
E-Mail: schmidt.kandel@gmx.de « www.schmidt-steuer.de

HauptstraBe 88 * Kandel
Tel. 07275-958 60

Mo.-Fr. 9.30-19.00 Uhr
Sa. 9.30-15.00 Uhr

Schuhhaus mbH

g mitten in Kandel

Viele Schndppchen. Ein Schuhhaus.
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HANDWERK MIT TRADITION

GRILLEN

Ptalzer
Rauchgetiihl

Tabakanbau: Seit 450 Jahren in der Siidpfalz ,,dehdm"

<

schonenden und nachhaltigen
Anbau verpflichtet. 2014 wird der
Virgin-Tabak nach der EU-Verordnung
flir 6kologischen Anbau angepflanzt. Der
Tabakbausachverstandige des Bezirksver-
bandes Pfalz, Egon Fink, rechnet fiir
die néachsten Jahre mit Zu-
wachsen bei der Anbau-
flache, unter

anderem

auch im
Bereich des 6kologi-
schen Anbaus. ,Auch
wenn sich die gesamte
Tabakflache in der Pfalz

seit 2010 drastisch
redu-

Tabak hat in der Siidpfalz eine lange Tradition. Vor
rund 450 Jahren wurden in Hatzenbiihl die ersten
Tabakpflanzen angebaut. Der ,Duwak” war bis in die
Zeit nach dem Zweiten Weltkrieg in vielen Gemein-
den eine wichtige Einnahmequelle. Heute spielt der
Tabakanbau in der Siidpfalz kaum noch eine Rolle.
Nur einige wenige Betriebe haben sich eine Nische
erschlossen.

sieben Millionen Euro. Daraus konnten 1,5 Mil- —
liarden Zigaretten gemacht werden.

Im Zuge des Rickgangs der Anbau-
flache werden die Sorten Burley und
Geudertheimer heute gar nicht mehr
angebaut, einzig der Virginanbau
kann sich weiterhin behaupten.
Virgin gibt es in der Pfalz
1573 wurde der Tabak zum ersten Mal in der Pfalz erwéhnt. erst seit 1984 und wird
Der Hatzenbiihler Pfarrer Anselmann ziichtete die Pflanze nicht in Tabakschuppen,

in seinem Garten und gilt als Pionier im Tabakanbau. Ur- sondern in Trockend&fen
springlich wurde die Tabakpflanze allerdings als Heil- und getrocknet. Die Blatter haben
Zierpflanze verwendet. Kopfschmerzen, Pest und Gicht wur- einen niedrigen Nikotin- und
den damit behandelt, aus den Samen wurden Brenn- und hohen Zuckeran-
Speisedl gewonnen, die Stéangel wurden als Brennholz ver-
wendet. Mit Beginn des DreiBigjahrigen Krieges entdeckten
die Menschen, allen voran die Soldaten, die Wirkung des
Nikotins und der anderen Aromastoffe der Pflanzen, S
ab etwa 1850 gewann das Rauchen an gréBerer
Bedeutung. Durch die gestiegene Nachfrage wurde
der Anbau intensiviert, doch die Qualitat litt darun- 4
ter. Aus diesem Grund griindeten sich Ortsvereine, ot g . LE e . g i " ]
die nach einheitlichen Richtlinien Tabak erzeugten. 1909
schlossen sich mehrere Ortsvereine in Bellheim zum Lan-
desverband Pfélzischer Tabakvereine zusammen.
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ziert hat, befinden wir uns auf einem guten Weg fiir
die verbleibenden - und neuen - Anbauer, eine nach-
haltige Sicherung ihrer Existenz in Aussicht stellen zu
kdnnen®, so Fink. Der Tabakanbau gehort zum kultu-
rellen Erbe der Siidpfalz - und bleibt auch weiterhin
hier ,deham®.

Bis nach dem Zweiten Weltkrieg spielte der Tabakanbau teil und werden fiir Zigaretten und seit kurzem
noch eine groBe Rolle in der Pfalz: Im Jahr 1960 gab es auch fiir Wasserpfeifen verwendet. Die Betriebe
noch 9817 Tabakbetriebe. Diese Zahl ist seither konstant bewirtschaften fiir die Pflanze durchschnittlich zehn
gesunken und lag 2014 noch bei etwa 50 Betrieben mit Hektar Flache. Die pfalzischen Tabakbauern kooperie-

rund 1000 Beschéaftigten. Sie produzieren im Jahr zwischen ren mit der amerikanischen Firma Santa Fe und haben
1.100 und 1.500 Tonnen Rohtabak im Wert von finf bis sich einem speziellen Programm zum besonders umwelt-
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WEINRESTAURANT

ERLEBEN SIE, WIE DAS KUCHENTEAM
UM BJ6GRN REUTER, AUF FRISCHE REGIONALE UND

(P JBE- ara) MustiG by o

M MARCO Tozzl ] fES bel SAISONALE PRODUKTE SETZT.
N 0ser oeipe R
WALDLAUFER Gabor EINE ZEITGEMASSE INTERPRETATION
comtert Jana R&JHDE DER PFALZER KUCHE!

bUgOtti Toamaris® Gabor 3@&1}0)[

WeinHaus Fritz Walter - Tel. 06343/93655-0 - www.fritz-walter.de

WeinRestaurant Dien
Samstag, Sonn- und Feiertag ab 1

Im Riegel 8 - HERXHEIM - Telefon 07276 95021

Grillen geht immer

Fiir viele ein Hobby, fiir manche eine Kunst

Manche tun es im Winter, die meisten im Som-
mer. Die einen grillen mit Gas, die anderen mit
Kohle. Viele grillen Fleisch, andere Schafskise
oder Gemiise. Grillen ist vielféltig - und mehr
als nur Mittel zum Zweck. Fiir viele ist es ein
Hobbyj, fiir einige sogar eine Kunst.

Der Verein Pfalz BBQ - angelehnt an den englischen
Begriff Barbecue - grillt aus Leidenschaft: Die Frau-
en und Manner des 20-képfigen Teams nehmen an
Grillwettbewerben in der Region und an den deut-
schen Grillmeisterschaften teil. 2014 belegten sie in
Schweinfurt Platz 19 von 43. Das Stammteam besteht
aus vier Frauen und vier Mannern und musste ein
Sieben-Gange-Meni zubereiten. Spare Ribs, Fisch,
Bratwurst und vegetarische Zutaten kamen dabei
auf den 800 Kilogramm schweren, selbst gebauten
Smoker. Bei Wettbewerben kommt der Riesengrill,
in den ein ganzes Spanferkel passt, in diesem Jahr
nur noch einmal zum Einsatz: Ende September beim
Ruhrpott BBQ in Herten - mit 80 teilnehmenden
Teams der groBte Wettbewerb auBerhalb der USA.
Ausrlstung, Transport und Zutaten kosten allerdings
auch Geld. Deshalb sucht Pfalz BBQ Sponsoren, die
den Verein bei den gut besuchten Wettbewerben
unterstitzen. Neben der Teilnahme an Wettbewerben
bietet Pfalz BBQ auch Catering fiir Events an und war
auch auf dem Festungsfest in Germersheim vertreten.
Zudem stellt der Verein selbst Bratwiirste und Sauma-
gen her. Pfalz BBQ kauft die Zutaten regional ein - den
Wein zum Essen von einem Weingut in Edesheim, das
Fleisch kommt von einem Schlachthof in Ludwigshafen.

(gegenuber
WMF-Fachgeschdaft)

DIFWERBE\WERKSTATT Landau, Theaterstr. 16a, Tel. 06341-91 9260_

—_

Barbecue-Sauce

Rezept

7um Grillen gehort auch die ric'
fis von Pfalz BBQ. empfehlen €l
Ribs, Bacon Bomb oder Pulled P

htige Grillsauce. Die Pro-
ne BBQ Sauce far Spa.re
ork. Dazu brauchen Sie:

ola| 2 Teeloffel Meerrettich

el 1 Teeloffel Tabasco
lleriesalz | 5 Knoblauch-

700 ml Ketchup | 1/, Liter C
0 uc

1 Essloffel V\Iorchester?a

Chilipfeffer | 2,5 Teeloffel Se

zehen )
1,5 Teeloffel Zwieb

elsalz | 2 Orangen, nicht gewachst

p und die Cola bei geringer
assen, bis eine dickflussige

U onsistenz dauert
gl entSt'eht.S{fu:z(: gDei:lén:\:/g:iQ(sollten erst.nac'h
e et\'Na e“;\een dazugegeben werden. pfeffer WH‘fi, je
d"em o ihn kocht, umso scharfer. Die geschalten
‘zrrl\c%tflra:::?wr;e‘hen andriicken und in den Topf geben. Ge-

. AR en
pen Sie nun die restlichen Gewurze bei. D;ae:‘)r:/r&tgei—
sgepresst und der Saft dazugegeberi: o
e R n der Schale abraspeln - abé

ner feinen Raspel eXER T leben hinzugeben, bis

orangenen Teil. Nac cben, %
rc‘i:g ggg Sauce ein fruchtige Note hat. Nach weitere

Minuten kacheln ist die Sauce fertig.

Topf aufstellen, den Ketchu
Hitzezufuhr einreduzieren |

Info:

Pfalz BBQ

JahnstraBBe 18, 67361 Freishach
06344 507286
www.pfalz-bbg.de

FREIER GMBH & C0. KG

HORSTRING 12 | 76870 KANDEL
TELEFOMN O 72 75 - 98 98 00

wwrw, Ireier-gules-Nleisch.de

FUTES FLESCH — GUTES

Gutes FIeiscH - Gutes Essen - Gute Laune!

Nach diesem Motto zerlegen und produzieren wir in unserer Produktionsstatte:

« hochwertige Fleisch- und Wurstwaren

« Grillspezialitaten

« Regionale Spezialitaten

+ DLG pramierte Hausmacher Dosenwurst
Pikant gefiillte Hahnchenschlegel

ohne Knochen - fertig fiir Grill und Pfanne

Deftige Rebknorze-SpieRe

vom Premium Schweinenacken

Barbeque Spare Ribs
fleischige Schweine Ribs -
kraftig mariniert

kg 7,49 €
k6,99 ¢

44,99 ¢

=

Offnungszeiten:

Montag - Mittwoch ~ 7-17 Uhr
Donnerstag - Freitag 7 - 18 Uhr
Samstag 7-12Uhr
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SO SCHMECKT DIE SUDPFALZ

Rot, rund,
regional

Die Tomate als Hauptzutat
im Wettbewerb
,S0 schmeckt die Siidpfalz*

Die Tomate ist die ,,Botschafterin“ beim
neuen Wettbewerb ,So schmeckt die
Siidpfalz. Als Hauptbestandteil eines
Drei-Gidnge-Meniis soll sie zeigen, wie
innovativ, gastfreundlich und offen die
Siidpfalz als Genussregion ist. Wahrend
des Wettbewerbs bieten die teilnehmen-
den Gastronomen ihren Gisten ihre
Kreationen an. Am Ende entscheiden
Jury und Publikum iiber die Gewinner.

Die Sldpfalz gilt als Gemiisegarten Deutschlands mit einer
unvergleichlichen Anzahl an regionalen Obst- und Gemise-
sorten. Diese Vielfalt findet sich auch in den Kiichen der
Region und auf den Tellern der Restaurantgéaste wieder.
Um die Siidpfalz als Genussregion im Bewusstsein der Er-
zeuger, Gastronomen und G&ste zu verankern, haben die
Tourismusvereine der Landkreise Siidliche WeinstraBe und
Germersheim sowie die Stadt Landau den Wettbewerb ,,So
schmeckt die Siidpfalz“ ins Leben gerufen. Einmal im Jahr
soll ein regionales Produkt im Fokus des Wettbewerbs ste-
hen - in diesem Jahr die Tomate. Sie soll von den teilneh-
menden Gastronomen in einem Drei-Gange-Menu innovativ
présentiert werden. Die Fachjury mit Vertretern aus Medien,
Gastronomie und Genussszene hat 20 Teilnehmer fiir die
Finalrunde des Wettbewerbs ausgewahlt, die bis zum nachs-
ten Wettbewerb den Titel ,Nominierter des Wettbewerbs ,So
schmeckt die Siidpfalz*“ tragen dirfen.

Wahrend der Finalrunde, die noch bis Ende August lauft,
kénnen die Géaste bei den 20 Finalisten die Drei-Génge-
Kreationen genieBen und sie anschlieBend auf Bewertungs-
kartchen direkt im Restaurant oder online unter https://
www.facebook.com/SoschmecktdieSuedpfalz bewerten.
Zu gewinnen gibt es je ein Mend fir zwei Personen in ei-
nem der 20 nominierten Betriebe. Am Ende werden drei
Sieger gewahlt: Ein Sieger der Fachjury, ein Gewinner des
Publikumspreises und ein ,Geheimtipp des Wettbewerbs*®.
Die Fachjury besteht aus sieben Personen, darunter Markus
Giffhorn fur das Freizeitmagazin Leo und den Gastro Guide
Espresso und Eva Klag-Ritz fur die Tageszeitung Rheinpfalz,
die auch Medienpartner des Wettbewerbs ist. Die Preisver-
leihung findet am 28. September statt.

Die Tomate

Der Star des We C .
spriinglich aus Mittel- und Stidameri

durch Christoph Ko"
Nachtschattengew?
Tomate hauptsachlic

hrhunderts kam sie auct
Jr?ach dem Zweiten Weltkrieg begann d

Deutschland. Ihren heutigen Namena:E
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xitomatl* heiBt. Weltweit gibt es M
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racht. Sie zahlt zu dgn
d 18. Jahrhundert wurde die
baut, seit Ende des 18.
ttel auf den Tisch. Erst

lumbus nach Europa geb

h als Zierpflanze ange

h als Nahrungsmi
er Siegeszug

kam sie im 19.) :
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|s 3.100 Sorten in vielen
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der Tomate in
ahrhundert.

Foto: fotolia.com

Die Nominierten im Wettbewerb

Weinhaus Schneiderfritz, Billigheim-Ingenheim
Burrweiler Miihle, Burrweiler
Gutsschiinke St. Annaberg, Burrweiler
Restaurant Schneider, Dernbach
Restaurant Ludwigs, Edenkoben
Klosterstiibel, EuBerthal
Gaststiitte Rhenania, Germersheim
Stadtgarten-Restaurant, Germersheim
Birenklause, Herxheim
Kapeller Hopfestubb, Kapellen-Drusweiler
Stiftsgut Keysermiihle, Klingenmiinster
Waldhaus Knittelsheimer Miihle, Knittelsheim
Casella Ristorante Farfallina, Landau
Gasthaus Schunck, Leinsweiler
Hotel Castell, Leinsweiler
Hotel Rebmann, Leinsweiler
Dorfchronik, Maikammer
Weinrestaurant Fritz Walter, Niederhorbach
Farmhaus auf der Strauenfarm Mhou, Riilzheim
Kronprinz, Weyher

[f] So schmeckt die Stidpfalz

ein Gemeinschaftsprojekt von
Siidliche Weinstrasse e. V.  Siidpfalz-Tourismus Landkreis Germersheim e.V. Biiro fiir Tourismus Landau
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HOLZ - EIN NACHHALTIGER ROHSTOFF

Von ,dehdm” in die ganze Welt

Weil's richtig gut schmeckt: Siidpfilzer Gemiise tiberall gefragt

Die Siidpfalz ist der Gemiise-
garten Deutschlands. Dank
ihrer geografischen Lage in
der Rheinniederung, einge-
rahmt von Pfélzerwald und
Kraichgau, herrschen beste
Bedingungen fiir den Anbau
von Gemiise und Obst. Die
250 Mitglieder der Erzeuger-
gemeinschaft Pfalzmarkt in
Mutterstadt bauen auf 15.000
Hektar Fléiche 250.000 Tonnen
Obst und Gemiise pro Jahr an.
Dabei stehen hohe Qualitét
und Nachhaltigkeit im Vorder-
grund.

[ Taglich erntefGischie v

EEREN

APFEL

»Wir produzieren das gesundeste
Gemiise auf der ganzen Welt*, sagt
der Aufsichtsratsvorsitzende des
Pfalzmarktes, Gerhard Zapf. Nir-
gends sei die Lebensmittelqualitat
so hoch wie in Deutschland. Die
Slidpfalz steche durch ihre giins-
tige Lage dabei besonders hervor:
Eingehegt von der Rheinniederung
links und rechts und eingerahmt
vom Pfélzerwald und dem Kraich-
gau herrschen beste klimatische
Bedingungen.

Im Schnitt beginnt die Ernte in
der Sldpfalz vier Wochen friiher
als anderswo, bis in den Novem-
ber wird geerntet, beispielsweise

oI
e ersten Felj
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Chinakohl oder Kraut. Die Qualitat
ist durchgéngig hoch. Die Erzeuger
produzieren im so genannten Kon-
trolliert Integrierten Anbau. Dabei
wird nur gesundes Saat- und Pflanz-
gut verwendet, der Boden schonend
bearbeitet und Schédlinge auf na-
turliche Art bek&mpft. Chemische
Zusatzstoffe kommen nur als letztes
Mittel zum Einsatz.

Die Erzeuger haben selbst ein
Interesse an nachhaltiger Bewirt-
schaftung, erklart Zapf: ,Der Bo-
den ist unser groBtes Kapital. Wir
wollen auch in 20 und in 50 Jahren
noch Gemiise anpflanzen kdnnen.
Deshalb miissen wir sorgsam mit

By % .. . N
X FRUHSTUCK von 9,0

b‘ .00
_Sonntags: il
Frohsticksbuffet =
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7Grill-Buffet:
Fr. 24.07. 315,

-Anmeldung
erforderlich -

unseren Boden umgehen.“ Ist das
Gemiise geerntet, geht es auf die
Reise. Zu 90 Prozent landet es in
den Regalen deutscher Lebensmit-
telhandler, der Rest geht nach ganz
Europa - und ein kleiner Teil sogar
bis nach Japan. Dort hat man seit
kurzem den Spargel fiir sich ent-
deckt. Noch ist es nur ein kleiner
Markt, aber ,ein kleiner Apfelbaum
wird auch mal groB“, wie es Zapf
ausdriickt.

Billige Importe
gefahrden regionale
Produktion

Dem sprichwértlichen Apfelbaum
inmitten landwirtschaftlicher Idyl-
le beim Wachsen zuzusehen - das
geht allerdings schon lange nicht
mehr. Die Betriebe sind gezwungen,
stetig groBer zu werden, um auf
dem internationalen Markt nicht
den Anschluss zu verlieren. ,Das
ist teilweise widerspriichlich®, fin-
det Zapf. ,Verbraucher legen vollig
zurecht Wert auf beste Qualitat und
nachhaltige Nahrungsmittel. Dafiir
haben wir ja diese umfassenden
Kontrollen. Gleichzeitig sollen sie
aber billig sein. Wir sind das billigs-
te Verbraucherland in ganz Euro-
pa. Das heiBt, die Qualitat, die wir

i liefern, wird von den Kunden nicht

honoriert.“ Die Schuld daran tragen

% 4 in seinen Augen die Discounter, die
' den Kunden weismachten, hohe

Qualitat zu Tiefpreisen sei problem-
los moglich. Diese Mentalitat gehe
am Ende zu lasten derjenigen, die
Tag flir Tag Nachhaltigkeit